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Dirección General de Vinculación con el Medio 


	

	FCVCM 2017

Fondos Concursables Vinculación Con El Medio UCN 2017

	Formulario de Postulación
	

	Haga clic aquí para escribir el nombre del proyecto



 (Si existe más de una Unidad, se requiere la firma de las autoridades de la Unidades participantes de la iniciativa)

	Haga clic aquí para escribir el nombre de la máxima autoridad de la unidad
	Firma

	Haga clic aquí para escribir el nombre de la máxima autoridad de la unidad
	Firma


 (Control interno DGVCM)
	Número de Proyecto
	Fecha de Recepción
	Resolución


2017
1. Antecedentes Iniciales
1.1 Nombre del Proyecto
	


El nombre indicado será utilizado para todos los procesos administrativos posteriores.
1.2 Área de Vinculación y Categoría de productos o servicios de VcM
Para mayor detalle remitirse al documento “Guía Metodológica para la Implementación y Coordinación de la Gestión De Actividades Relacionadas con Vinculación con el Medio” DGVCM 26/09/2017 o consultar mediante correo electrónico a Sergio Alfaro, Director General de Vinculación con el Medio salfaro@ucn.cl

Marque con una X la categoría a la que postula su proyecto (SOLO UNA)*
	ÁREA DE VINCULACIÓN
	CATEGORÍA
	 

	Vinculación Académica de pre y postgrado
	Productos Educación de pregrado
	 

	
	Productos Educación Continua
	 

	Vinculación Artística Cultural y Patrimonial
	Actividades
	 

	
	Medios y publicaciones
	 

	
	Festivales y concursos audiovisuales
	 

	
	Nexos
	 

	
	Recursos y bienes
	 

	Vinculación con el Medio Productivo
	Proyectos
	 

	
	Tesis asociadas
	 

	
	Alianzas y redes
	 

	
	Recursos
	 

	
	Asesorías, servicios y asistencia técnico- profesional
	 

	
	Emprendimiento
	 

	
	Propiedad Industrial
	 

	Vinculación Social y Comunitaria
	Proyectos e iniciativas orientadas a la comunidad 
	 

	
	Iniciativas orientadas a comunidades o personas desventajadas
	 

	
	Responsabilidad Social Universitaria
	 

	
	Voluntariado proyectos estudiantiles
	 

	
	Medios orientados a la comunidad
	 

	Vinculación con el Medio Público
	Iniciativas en políticas o temáticas públicas
	 

	Vinculación con el Medio Público
	Iniciativas orientadas a comunidades educativas
	 

	
	Productos Educación Continua focalizada
	 

	
	Programa de Acceso al Sistema de Educación Superior
	 

	Vinculación Internacional
	Programa de movilidad estudiantil
	 

	
	Programa de movilidad académica
	 

	
	Alianzas y redes
	 

	Vinculación con Egresados
	Productos Educación Continua
	

	
	Servicios para la Empleabilidad
	

	
	Alianzas y redes
	

	
	Medios orientados a los Egresados
	


1.3 UNIDAD POSTULANTE

	Nombre de la Unidad
	

	
	
	



	Nombre Responsable del Proyecto
	RUT Encargado del proyecto

	
	



	Correo Electrónico (E-mail) Responsable del Proyecto
	Teléfono Responsable del Proyecto

	
	



1.4 Integrantes del Equipo de Trabajo
	Nombre
	Unidad Académica
	Horas de Dedicación
	E-mail
	Firma

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	



1.5 Presupuesto
	Concepto
	Monto

	Presupuesto Solicitado
	$

	Contraparte de la Unidad
	$

	Aportes Externos y/o donaciones
	$

	Costo Total del Proyecto
	$



1.6 Patrocinio de Unidades Académicas Participantes
	Departamento/Escuela
	Director
	Firma

	
	
	

	
	
	

	
	
	


1.7 Instituciones externas relacionadas para implementar el proyecto
Especifique aquellas instituciones externas con las que se vinculará para ejecutar el proyecto, este ítem será de alta ponderación en la evaluación del proyecto

	Institución externa
	Tipo de participación
	¿Evidencia del compromiso por escrito de participación?

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


1.8 Socios comunitarios del proyecto. 
(Se definen como los destinatarios externos a la UCN y se consideran como socios, porque co- participan en el co-diseño de las iniciativas a implementar, las iniciativas no deben ser concebidas bajo la lógica tradicional de la RSE (Responsabilidad Social Empresarial), que habitualmente era eminentemente asistencialista, el nivel de participación y toma de decisiones del socio comunitario será un factor muy relevante para el éxito del proyecto y su evaluación) 

	Describa quienes son los socios comunitarios del proyecto (Indicar edades, perfil socioeconómico, si pertenece a alguna etnia, colectivo, organización, grupo vulnerable como adultos mayores, discapacitados, etc., se debe explicitar cuáles son las instancias donde estos socios comunitarios toman decisiones dentro del proyecto y coparticipan del diseño delas iniciativas a implementar, se debe explicitar las evidencias que respalden este enfoque.). 




Número de socios comunitarios como participantes directos o beneficiarios de la iniciativa:

	
	Cantidad

	HOMBRES:
	

	MUJERES:
	

	TOTAL:
	





2. Características de la iniciativa de vinculación
2.1 Problemática a resolver (situación sin proyecto)
(Máximo 1 página)
	Descripción de la problemática a intervenir en el entorno y los principales impactos que se están generando en el medio a través de una brecha que se desea disminuir. Incluya información cuantitativa o de diagnóstico, de ser posible incorpore antecedentes estadísticos.





2.2 Descripción y fundamento del proyecto 
 (Máximo 1 página)
	Presente las características más valiosas de su proyecto, respecto de cómo éste se hace cargo de la Vinculación con el Medio. Señale también el área de vinculación al que tributa (respecto al modelo de VCM), con quién desea vincularse, el tipo de relación que existe (si es de corto o de largo plazo) y de qué manera logrará incluir el concepto de Bidireccionalidad en el proyecto (impactos internos y externos). Y su relación con el Proyecto Educativo y su relación con las políticas de desarrollo de la carrera, departamento, escuela o facultad.





2.3 Objetivos del proyecto
(Máximo ½ página)
	Explique el resultado final que desea lograr con el proyecto, especificando en la finalidad del mismo ¿Cómo a través del proyecto se construyen relaciones bidireccionales de largo plazo con el entorno y las personas o las organizaciones donde se desarrollarán las iniciativas? 

Objetivo General:







Objetivos Específicos:










2.4 Alcance territorial del proyecto
	Ámbito
	Marque con una X el alcance del proyecto

	Comunal
	

	Intercomunal
	

	Regional
	

	Nacional
	

	Internacional
	



2.5 Individualice en qué lugar se ejecutará el proyecto (establecimiento, comuna, área territorial, barrio, sede comunitaria o social, poblado etc.)
	







2.6 Resultados esperados e impactos Interno y externos 
(Máximo 1 ½ páginas)
	Explique las proyecciones y el producto esperado del proyecto. Especifique los indicadores de impacto que utilizará para medir el efecto que tendrá el proyecto sobre la vida de los beneficiarios (impactos externos) y sobre el quehacer de la UCN, (Impactos Internos), ya sea en la docencia de pregrado – postgrado o Investigación y Transferencia tecnológica o el Plan de Vinculación y las Estrategias que la Unidad tiene pensado implementar (Considerar la diferencia entre indicadores de resultado e indicadores de impacto). 

Especifique los resultados que se obtendrán a partir de una comparación cuantitativa y cualitativa de la situación con proyecto y de la situación sin proyecto

Indicadores de Resultados




Impactos Internos (Considerar en el análisis a todos los actores intervinientes, Estudiantes, Académicos o Personal de apoyo a la docencia)




Impactos Externos (Considerar en el análisis a todos los actores externos involucrados en la iniciativa, ya sea del mundo público, privado o la sociedad civil organizada)








2.7 Plan de Actividades
	Actividad
	Descripción
	Inicio
	Término
	Costo de Actividad

	1. 
	
	
	
	

	1. 
	
	
	
	

	1. 
	
	
	
	

	1. 
	
	
	
	

	1. 
	
	
	
	

	1. 
	
	
	
	


2.8 Plan de difusión.
(Máximo 1 ½ páginas)
	Explique cómo difundirá y visibilizará la iniciativa, relacionar las políticas comunicacionales de la UCN con el proyecto, definir los hitos comunicacionales y los canales de difusión del proyecto, se debe considerar medios digitales para la visibilizarían de la iniciativa durante todas las fases de implementación, demostrar resultados de impacto e interacción con el público interno y externo de la UCN. Una vez terminado el proyecto se deberá entregar un informe de los resultados del plan de difusión, como apartado del Informe final del proyecto.




Indique el tipo de material que utilizará en la etapa de difusión del proyecto. Todo tipo de material de difusión debe ser NECESARIAMENTE visado por la Dirección General de Vinculación con el Medio antes de su fabricación. Se debe considerar la inclusión de logos de la Empresa patrocinadora del Fondo de VCM, así como también considerar los logos de las Entidades relacionadas para el logro de la implementación del proyecto. Se deberán respetar todas las normas gráficas y los V°B° de todas las entidades que la Unidad Responsable del proyecto considere en su plan de articulación para el proyecto.

	Tipo de Difusión
	Marcar (x)

	Material gráfico, trípticos folletos, afiches
	

	Lanzamiento de hitos del proyecto
	

	Difusión en medios de difusión masiva
	

	Difusión en redes sociales
	


2.9 Informes parciales y finales.
El proyecto debe considerar a lo menos 2 informes de avance y resultados parciales y 1 informe final. El primero en etapa temprana de implementación, el segundo en una fase de desarrollo intermedio y un informe final. Todos los informes deben considerar el logro de objetivos e indicadores de proceso, cumplimento de ejecución de actividades, así como también exponer evidencias gráficas y testimonios, logro de resultados de cumplimento y justificación de los no cumplimentes, validación de impactos y ejecución de gastos.


2.10 Costos del Proyecto
	Ítem
	Unidades
	Monto total
	Aporte contraparte Unidad Académica
	Aporte o Donación institución externa 
	Justificación

	1. Materiales de oficina o enseñanza

	1.1
	
	
	
	
	

	1.2
	
	
	
	
	

	1.3
	
	
	
	
	

	2. Bienes, insumos y/o inversiones 

	2.1
	
	
	
	
	

	2.2
	
	
	
	
	

	2.3
	
	
	
	
	

	[bookmark: _GoBack]3. Gastos de Servicios Contratados

	3.1
	
	
	
	
	

	3.2
	
	
	
	
	

	3.3
	
	
	
	
	

	4.Traslado y movilización

	4.1
	
	
	
	
	

	4.2
	
	
	
	
	

	4.3
	
	
	
	
	

	5. Premios (Trofeos, galvanos, medallas, diplomas, certificados y otros gastos relacionados con reconocimiento de participación)

	5.1
	
	
	
	
	

	5.2
	
	
	
	
	

	5.3
	
	
	
	
	

	6. Gastos Generales (Arriendos, gastos comunes, y otros gastos operacionales. Estos deben estar claramente detallados).

	6.1
	
	
	
	
	

	6.1
	
	
	
	
	

	6.3
	
	
	
	
	

	7.Gastos de Difusión (Los gastos de difusión deben ajustarse al plan de difusión del punto 2.8)

	7.1
	
	
	
	
	

	7.2
	
	
	
	
	

	7.3
	
	
	
	
	

	8. Gastos imprevistos

	8.1
	
	
	
	
	

	8.2
	
	
	
	
	

	8.3
	
	
	
	
	

	Total
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